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Vores tilgang til udvikling af bæredygtig emballage



Fakta
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1.4 milliarder
varer pr. år

1.200 kunder

Salg til
52 lande

Produktion i 
Danmark & Belgien

230 medarbejdereFamilieejet +100 års erfaring

€80 mil. omsætning 14% af omsætningen kommer 
fra ny forretning 



Fokus på emballage til fødevarer

§ Vi har ét fokusområde – emballage til 
fødevarer

§ Vi er passionerede omkring 
emballage til fødevarer, og vi mener, 
at differentiering er afgørende for 
succes i fødevareindustrien 

§ Vi er markedsledere i emballage til 
convenience fødevarer

§ Vi bestræber os på at få fødevarer til 
at skille sig ud: ”We make food stand 
out”

3



Vores vestlige livsstil gør det svært at undvære 
emballage
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BESKYTTER MADEN MINIMERE MADSPILD ØGER HOLDBARHED

BESKYTTER OMGIVELSER TRANSPORT PORTIONSSTR.

KOMMUNICATION



Det er kun op til 5% af miljøbelastningen, der 
kommer fra emballagen
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FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations) 2017.



Men hvad med emballagen efter brug?
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Det lineære system kommer til kort – vi SKAL 
minimere affald og fremme cirkulær økonomi

The talking Thread, 2018.



Der er rigtig stor forskel på, hvad vi opfatter som 
bæredygtigt og hvad der reelt er bæredygtigt.
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Opfattet bæredygtigt Reelt bæredygtigt



4 koncepter for cirkulær økonomi



Mange lande arbejder på manualer for at ”designe” 
vejen til en mere cirkulær fremtid

The Danish Plastics Industry. Design manual, 2018 + CIAL FBA Aluminium Packaging Guidelines, 2018.



Designet er afgørende for et produkts miljøprofil
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Det drejer sig om hver gang at vælge den rette 
emballage til den rette situation
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The Consumer Goods Forum Sustainability.

PERFECT 
FIT



Bæredygtig udvikling kræver fokus på hele systemet
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FN’s globale bæredygtighedsmål sigter mod 2030
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www.globalgoals.org/.



Plus Packs position understøtter verdensmål#12

1. Minimere anvendelsen af råmaterialer
§ Bæredygtige løsninger
§ Cirkulære produkter
§ Lavere ressourceforbrug

2. Optimere energiforbrug og CO2-påvirkning
§ Transport til Plus Pack 
§ Energi- og ressourceforbrug på Plus Pack 
§ Transport fra Plus Pack 

3. Inspirere og lære sammen med interessenter
§ Uddannelse og videndeling
§ Projekter og partnerskaber
§ Innovation og udvikling
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Find os på…
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Sign up for 
newsletter

LinkedIn

Website

Instagram

YouTube


